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Editorial:

Muy estimadoscolegasy amigos:

Febrero es el mes de Amor y la Amistad; sin embargo
también esel mesde losOscaresde la Academia,que año
con año, desde 1927 se entrega a lo mejor del cine
norteamericanode clasemundial. En esta ediciónincluimos
un pequeño recuento de la intervención de una famosa
firma de contabilidad y auditoria, que desde1929ha sidoel
auditor de la propia academia y que desde 1935 fue
designadoa cargodel escrutiniode losmismos.

Lo que significaque solodospersonasconocenlosresultados
de los Oscares, la noche misma de su entrega; estasdos
personas con contadores de la firma
PriceWaterhouseCoopers, de la oficina de Los Ángeles,
California (USA). Algo que ya esdel plano público pues la
comunidad de Hollywood y la TV han hecho gala de la
participaciónde estafirma en la nochede losOscares.

MarcoA. CortésColis, C.P. / Editor
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Price Waterhouse empezó a formar parte de

la glamorosa sociedad de Hollywood, California, en

Estados Unidos, cuando en 1927 fue contratado

como auditor de la Academia de Artes y Ciencias

Cinematográficas. Ya para ese entonces, distintas

compañías productoras del cine americano de clase

mundial certificaban sus informes financieros con

esta prestigiada firma, y hasta 1935 fue contratada

para certificar los resultados de la entrega de los

premiosñOscarò

ñLos Oscars, que fueron creados en 1929,

comenzaron rápidamente a ser objeto de

sospechas. Cierto número de controvertidos premios

puso en duda la legitimidad del escrutinio,

pareciendo como si la política jugara un mayor

papel que el número de votos en la nominación de

los vencedores (é) la Academia acabó por

reconocer que los Oscarssólo se convertir ían en un

premio verdaderamente prestigioso si se les

consideraba un fiel reflejo del voto de sus

miembrosò. [1]

Pensado así y con el objeto de que el

escrutinio sea tan transparente como el agua, la

Academia delegó a Price Waterhouse & Co., tan

importante tarea. Una de las oficinas de Price, en

California, EstadosUnidos, con orgullo comenta que

solo dos personas en el mundo conocen los

resultados de los ñOscaròantes de su presentación

en televisión. Setrata, actualmente, en 2007, de Rick

Rosasy Brad Oltmann, sociosa cargo del trabajo en

la oficina de Los Ángeles; ambos miembros de la

prestigiada firma, ahora conocida como

PriceWaterhouseCoopers; quienes además son

tratados como verdaderas estrellasde cine, además

de darse en lujo de contonearse como tal sobre la

mítica alfombra roja. Vestidos de etiqueta y en vez

de cargar con algún costoso atuendo, llevan un

portafolio con la información más valiosa de esa

noche: los resultados del Oscar.



Deber y Haber
Boletín Informativo

Colegio de Contadores Públicos de San Luis Potosí, A.C.

Numero 13 ðAño 2 ðFEBRERO 2009

Comenta Mark Stevens en su libro ñThe Big Eigthòque el entonces hombre de Price

Waterhouse & Co., Frank Johnson, socio a cargo del trabajo de losñOscaròen los años

ochenta, alegó la oportunidad de ñaprovecharse de la publicidad gratuitaò. Algunos

actores norteamericanos de prestigio, se jactaban de la intervención de una firma

contable en los resultados deñOscarò, disimulando no hacer énfasisen el tema.

ñIncluso cuando la firma es objeto de alguna bien intencionada broma por parte de las

estrellasïcomo ha sucedido algunas veces en a los largo de los años- el resultado es

enteramente positivo. Todos están pasándola bien; el resplandor de la noche también

llega a la PW. Cuando Chevy Chasecomentó extemporáneamente que los resultados de

la votación solo eran conocidos por la Price Waterhouse ïy sus allegados familiares,

vecinos, etc.- la improvisación fue precisamente otra promoción en directo para la

PWéò[2]

[1]ñLas Ocho Grandesò. Mark Stevens. Editorial Planeta, 1981. P§gina 21
[2] Idem.

http://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/d/dc/Academy_Award_Oscar.jpg

